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Catgorie 1
Team
On peut dire qu'une quipe existe lorsque deux ou plusieurs personnes sont en contact direct les unes avec les autres et que ces interactions sociales dpassent un certain niveau.

Les quipes existent dans les entits conomiques (entreprises, autres associations de personnes et administrations avec leurs subdivisions) et dans le sport. Dans les entreprises ou les autorits publiques, l'quipe est le groupe de travail compos de salaris pour un objectif spcifique, comme l'quipe de projet. Dans le sport, l'quipe est soit synonyme d'quipe (sport d'quipe ; galement : Frauschaft pour une quipe compose exclusivement de membres fminins) soit de la totalit de l'quipe et du personnel d'accompagnement comme l'quipe d'entraneurs, l'quipe technique.

Comme d'autres groupes sociaux, les quipes sont traditionnellement composes d'une direction, du chef d'quipe dans les organisations ou du capitaine de l'quipe dans les sports, et des membres de l'quipe.

Formation d'quipe : Concentration d'un groupe sur lui-mme. (Trainigscenter Teamwelt)
Haug qualifie cette composition de "premire priode aprs la formation de l'quipe", qui peut galement se dvelopper davantage : "Avec un niveau de dveloppement et de maturit de plus en plus lev de l'quipe, les [...] tches de gestion peuvent progressivement tre rparties de manire gale entre tous les membres de l'quipe malgr un chef d'quipe officiel.  cet gard, l'une des faons de reconnatre une quipe bien tablie est qu'elle est largement auto-organise.  cet gard, le terme "chef d'quipe" dans une vritable organisation d'quipe est trompeur, voire contradictoire". Comme condition pralable  cette "gestion d'quipe" vers des "quipes autogres", Haug cite "un leadership sans emprise disciplinaire".

La gestion de runions, d'quipes et de projets sans accs disciplinaire aux personnes  diriger impose des exigences trs leves aux chefs d'quipe dans le domaine psychosocial lors de la phase initiale de mise en place. Au cours des dernires annes, l'encadrement de la formation continue s'est progressivement dvelopp  cet gard, principalement en liaison avec des centres de formation innovants tels que le Teamwelt dans le sud de la Fort-Noire.

La cohsion des quipes dpend de leur cohsion de groupe. Si certaines quipes se dsagrgent ds que des problmes surgissent, d'autres ne sont pas menaces dans leur existence en cas de conflit. Plus les membres sont prts  s'engager dans l'quipe, plus celle-ci est soude et forte.
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Catgorie 2
les mdias sociaux
Les mdias sociaux sont des mdias numriques et des mthodes qui permettent aux utilisateurs de se connecter sur Internet.

Les mdias sociaux (en anglais : social media) sont des mdias numriques et des mthodes (cf. logiciels sociaux) qui permettent aux utilisateurs de se mettre en rseau sur Internet, c'est--dire d'changer des informations entre eux et de crer et partager des contenus mdiatiques individuellement ou dans une communaut dfinie ou encore ouvertement dans la socit. Le terme "mdias sociaux" sert galement  dcrire une nouvelle attente en matire de communication et est toujours utilis au pluriel pour le distinguer du terme de support d'une uvre imprime ou d'un canal de diffusion. Ceci pour signaler qu'il ne s'agit pas seulement de mdias ou de canaux individuels.
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Les interactions sociales et l'criture collaborative (parfois appele "collaboration" en rfrence au terme anglais) dans les mdias sociaux gagnent en importance et transforment les monologues mdiatiques (un  plusieurs).

Ils peuvent galement soutenir la diffusion rapide de connaissances, d'opinions et d'autres informations. Contrairement aux mdias traditionnels, il y a moins ou pas de foss social entre l'expditeur et le destinataire (modle expditeur-rcepteur). Le texte, les images, l'audio ou la vido sont utiliss comme moyens de communication. Le terme Web 2.0 met galement l'accent sur la cration, l'dition et la distribution conjointes de contenus, soutenues par des applications interactives, jusqu' la visualisation, la lecture et la comprhension.

wikipedia.org
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Rubrique 3
Projet
Un projet est un effort cibl et ponctuel consistant en un ensemble d'activits coordonnes et gres.

Un projet est une entreprise ponctuelle et cible consistant en un ensemble d'activits coordonnes et contrles qui peuvent tre ralises afin d'atteindre un objectif, en tenant compte de contraintes telles que le temps, les ressources (par exemple, le financement ou les cots, les conditions de production et de travail, le personnel et les ressources d'exploitation) et la qualit.
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Project est driv du latin proiectum, neutre  proiectus "throw forward", participe pass de proicere "to throw forward" (cf. projectile). Dans les projets, "en avant" est compris comme ayant une dimension temporelle (voir aussi la programmation). Le mot allemand est utilis  la fin du XVIIe sicle et signifie "projet de construction".

Pour la mise en uvre des projets, des quipes de projet sont gnralement constitues, qui sont responsables des tches de contrle. Pour rendre leur gestion de projet efficace, les socits de conseil et les universits proposent des cours de formation spcifiques et les fabricants de logiciels proposent des outils.

	De nombreuses doctrines de gestion de projet recommandent que les buts ou objectifs d'un projet soient formuls  l'avance selon les rgles SMART (SMART = Spcifique, Mesurable, Acceptable, Raliste, Temporel). Pour les projets de recherche, cependant, cela ne s'applique que dans une mesure limite.
	L'approche stratgique est dtermine par l'objectif du projet dcrit dans la dfinition du projet - c'est--dire avant le dbut du projet. Les processus/activits ncessaires et la structure de base utile, qui dterminent la gestion des ressources, sont bass sur cette base.
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Rubrique 4
Journal lectronique
Un journal lectronique, galement connu sous le nom de "e-journal", "e-journal" ou "magazine en ligne", est un journal qui est mis  la disposition des lecteurs sous forme numrique plutt que sous forme imprime.

Les revues lectroniques ont d'abord t diffuses sur des supports de donnes (tels que des disquettes), et aujourd'hui sous forme de publications en rseau via Internet. Les revues lectroniques publies sur le net sont proposes sur les sites web de leurs fournisseurs commerciaux ou non commerciaux, soit gratuitement, soit contre rmunration.

Certaines revues sont publies  la fois sous forme imprime et lectronique, d'autres exclusivement sous forme lectronique ("e-only"). Les revues lectroniques jouent un rle important, en particulier dans le domaine des revues scientifiques.

La principale caractristique d'une revue lectronique est que ses articles sont accessibles en permanence en texte intgral. Selon cette dfinition, les sites web de revues imprimes qui n'offrent pas le texte intgral mais renvoient simplement  l'dition imprime ne sont pas des revues lectroniques, pas plus que les revues dont seule la table des matires, les rsums ou un aperu sont disponibles sous forme numrique.

Comme les revues traditionnelles, une revue lectronique comprend une quipe de rdaction (comme une quipe de rdaction en ligne), un diteur (gnralement un diteur, par exemple un diteur en ligne) et des auteurs.

Histoire
Premire version lectronique d'une revue, la Harvard Business Review a t publie  partir de 1982 dans une dition lectronique parallle pour le service Bibliographic Information Services.

Parmi les mdias de langue allemande, le Schattenblick, qui est publi depuis 1994, prtend avoir t le premier journal lectronique.

Formulaires
Comme de nombreux lecteurs prfrent encore les articles imprims, la majorit des revues lectroniques sont des versions en ligne d'une dition imprime. Les revues purement en ligne sont beaucoup plus rares ; dans le domaine des revues scientifiques, elles reprsentent environ 10  15 %. Toutefois, on a rcemment constat une augmentation significative des domaines spciaux (par exemple, les examens). En raison de la suppression des cots d'impression et de distribution, les revues lectroniques peuvent thoriquement tre mises  disposition gratuitement si les personnes impliques dans leur production sont rmunres par d'autres sources ou travaillent sans rmunration.

Contrairement aux revues imprimes, les revues lectroniques commerciales ne peuvent gnralement pas tre achetes ; le droit de les utiliser ne peut tre acquis que par le biais d'un accord de licence. En raison de la hausse des prix des revues, de nombreuses bibliothques se regroupent pour former des consortiums qui ngocient des accords de consortium avec les diteurs. Parmi les diteurs de revues scientifiques bien connus et actifs dans ce domaine figurent Springer-Verlag et Elsevier.
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Rubrique 5
L'histoire du smartphone
Smartphone est le nom donn  un tlphone mobile (familirement tlphone portable) dot de fonctionnalits informatiques et de connectivit tendues.

Ce terme est utilis pour se diffrencier des tlphones mobiles conventionnels ("purs"). Les premiers prcurseurs des smartphones,  la fin des annes 1990, combinaient les fonctions d'un assistant numrique personnel (PDA) ou d'un organiseur, avec lequel on pouvait grer ses contacts et son agenda, par exemple, avec la fonctionnalit d'un tlphone portable pur. Plus tard, les fonctions d'un lecteur multimdia portable, d'un appareil photo numrique et vido et d'un dispositif de navigation GPS ont t ajoutes  l'appareil compact. Les principales caractristiques sont les crans tactiles pour le fonctionnement et les systmes d'exploitation de type informatique. L'accs  l'internet est possible, en option, via la connexion mobile  large bande du fournisseur de tlphonie mobile ou via le WLAN.

Lien Youtube :
L'histoire du smartphone
	Les premiers smartphones existaient dj  la fin des annes 1990, mais ce n'est qu'avec l'introduction de l'iPhone en 2007 qu'ils ont gagn une part de march significative. Le terme "smartphone" vient de la socit Ericsson, qui a baptis son modle R380 avec cran tactile, navigateur Internet et calendrier au tournant du millnaire. Aujourd'hui, la plupart des tlphones mobiles vendus sont des smartphones. Avec un accs permanent  l'internet, cela a dclench un changement dans les habitudes d'utilisation de l'internet, en particulier avec les rseaux sociaux tels que Facebook, et a permis de nouvelles formes de communication via des services tels que WhatsApp et Instagram. Le systme d'exploitation pour smartphone le plus utilis dans les annes 2010 tait Android, qui est maintenant utilis par presque tous les fabricants (part de march selon IDC en 2019 : 86,6 %), suivi de loin par Apple iOS, qui n'est utilis que sur les appareils Apple (part de march en 2019 : 13,4 %).
	Le premier smartphone est considr comme le Simon, dvelopp par BellSouth et IBM et commercialis sous le nom de "Personal Communicator" de mi-1994  dbut 1995 dans une partie des tats-Unis. Les systmes pour smartphones ont t lancs par le PEN/GEOS 3.0 de GeoWorks, qui a t utilis dans la srie Nokia Communicator lance en 1996. Lorsque Nokia est pass  un processeur diffrent pour les sries 92x0, 9300, 9300i et 9500 Communicator, la socit a form une alliance avec Psion et son systme EPOC pour dvelopper la plate-forme Symbian. Symbian a longtemps t le systme d'exploitation pour smartphone le plus utilis et dtenait une part de march d'environ 73 % en 2006, les principaux concurrents tant Windows Mobile, Blackberry OS et Palm OS.


	L'introduction de l'iPhone avec son interface utilisateur multi-touch en 2007 a marqu un tournant sur le march des smartphones. Les nouveaux systmes d'exploitation tels qu'Android, Palm webOS et Windows Phone 7 pourraient tre exploits principalement ou exclusivement via des crans tactiles. Le Symbian a rapidement perdu du terrain et,  l'automne 2011, il tait  peu prs au mme niveau que l'iPhone. Entre 2008 et 2011, tous les grands fabricants d'appareils Symbian ont annonc qu'ils s'appuieraient sur d'autres systmes  l'avenir.  l'automne 2011, le systme d'exploitation mobile le plus couramment install sur les smartphones est Android de Google, avec plus de 60 % de parts de march, en raison du prix de vente moyen nettement infrieur des tlphones fonctionnant sous Android. Il faut galement mentionner, avec une part de march significative par la suite, iOS d'Apple. Le fabricant finlandais Nokia, qui a t le premier fabricant de tlphones portables pendant de nombreuses annes (1998  2011), proposait des smartphones presque exclusivement avec le systme d'exploitation Windows Phone de Microsoft depuis 2012, mais a vendu sa division de tlphonie mobile  Microsoft en 2014.


	Depuis 2009, compte tenu de l'importance croissante des smartphones, de nombreux litiges juridiques concernant les brevets et les droits de conception ont impliqu tous les grands fabricants de smartphones. Lanc en 2013, le Galaxy S4 est le premier smartphone au monde certifi TCO. Fin 2013, le Fairphone a t lanc, le premier smartphone dans lequel le commerce quitable et les aspects environnementaux devaient jouer un rle plus important.


	Les ventes mondiales de smartphones sont en baisse depuis le quatrime trimestre 2017. Pour l'anne complte (2017), un total de 1,472 milliard de smartphones ont t expdis dans le monde, soit une baisse de moins de 1 % par rapport aux 1,473 milliard d'units expdies en 2016. Les parts de march les plus leves sur le march des smartphones sont actuellement (en 2020, classes par part de march) dtenues par Samsung, BBK Electronics, Huawei, Xiaomi et Apple.
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Rubrique 6
Contribution ditoriale
Un article ou une contribution ditoriale est le propre travail d'un journaliste.

Types
La forme journalistique de la prsentation est caractristique de la contribution ditoriale. Il peut s'agir d'un reportage ou d'une interview, par exemple. Dans le journalisme d'affaires, il y a aussi le portrait de l'entreprise ou un article sur les dveloppements actuels d'une industrie.

Les articles axs sur l'information prsentent un sujet de manire neutre et sous diffrentes facettes. Les articles d'opinion tels que les commentaires ou les gloses contiennent des arguments, des connaissances de base, des explications et des opinions. L'article rdactionnel n'est donc pas promotionnel ou unilatral. Le Conseil allemand de la presse dfinit les articles rdactionnels comme suit :
	Les mdias ont la responsabilit envers le public de veiller  ce que les publications ditoriales ne soient pas influences par les intrts privs ou commerciaux de tiers ou par les intrts conomiques personnels des journalistes. Les diteurs et les rdacteurs repoussent ces tentatives et veillent  une sparation claire entre le texte ditorial et les publications  but publicitaire. Dans le cas de publications qui concernent un intrt personnel de l'diteur, celui-ci doit tre reconnaissable.

Sparation des reportages rdactionnels et de la publicit

Les rapports ditoriaux ne peuvent pas contenir de publicit clandestine et ne peuvent pas tre achets. Les publications payantes doivent tre identifies comme telles. Ceci est rglement dans les lois sur la presse des diffrents tats. Si elles le font - comme cela arrive souvent dans la pratique, par exemple dans le cas des publireportages - ces contributions doivent tre tiquetes avec des termes tels que publicit ou publicit payante. Les mdias veillent  ne pas perdre leur crdibilit en tant que source d'information et traitent donc avec soin les articles de relations publiques et les informations publicitaires. Les articles rdactionnels sont financs par la publicit. Les publications spciales, par exemple les dossiers thmatiques, sont soumises  la mme responsabilit ditoriale que toutes les publications ditoriales.

mb
ditorial

IMPRESSION
deinmagazin.ch
c/o BlueMouse GmbH
Haselstrasse 4
CH-5400 Baden

Tl. +41 56 511 76 90
info@deinmagazin.ch
OEBPS/images/5859_article_file_20210214114543.jpeg





OEBPS/images/6155_MoeJNsbWim7GVBRfCRYf.png





OEBPS/images/7332_KZhQGGlI9ojzf2LWOJng.png





OEBPS/images/3433_article_file_20210214114600.jpeg





OEBPS/images/8924_zgipW8I3WCwCiNNB2TRj.png





OEBPS/images/3821_article_file_20210214115027.jpeg





OEBPS/images/6052_Ne72uwbAf3biFZxnZFMl.png





OEBPS/images/302_vPAaWLiQ98Jo8BwYTuNR.png





OEBPS/images/7883_6yFIG4VfdWPvCmaEdDS8.png





OEBPS/images/443_bE0AX1H30XraOhEK0Qja.png





